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1. PARAMETRY VYZKUMU

Nazev: Vicedétné a rekonstituované rodiny

Predmét: Realizace dvou samostatnych dotaznikovych Setfeni pro potfeby projektu
,Komplexni vyzkum o situaci rodin a seniord“ se zaméfenim na vicedétné a
rekonstituované rodiny.

Téma: Reflexe Zivotnich podminek, sladovani zaméstnani a rodiny, hospodareni,
vychova déti a vztahy v rodiné, hodnotové orientace a postoje, specifické potreby
zkoumanych typu rodin.

Metoda: kombinace osobniho (PAPI) a internetového (CAWI) dotazovani
Velikost vzorku:

Setfeni A) - Viced&tné rodiny (min. N=1070)
Setreni B) - Rekonstituované rodiny (min. N=860)

Lokace: Celé izemi Ceské republiky

Zadavatel: Vyzkumny Ustav prace a socidlnich véci, v. v. i.
Realizator: STEM/MARK, a. s.

2. PRUBEH SBERU DAT
I. Metodologie sbéru dat

Metodologie byla shodna pro Setfeni A) a B). Jednalo se o kombinaci PAPI
(standardizovany face to face rozhovor v domacnosti respondenta se zdznamem
odpovédi do papirové verze dotazniku) a CAWI (internetové dotazovani - respondent
vypInUJe dotaznik sédm). CAWI dotazovam probihalo mezi respondenty registrovanymi
v Ceském narodnim panelu (CNP), na panelu Dialog a mezi respondenty ziskanymi
metodou snowball (Setreni A) 8 % tj. pocet 40, (Setfeni B) 5 %, tj. pocet 18.

I1I. Vybérova kritéria a jejich naplnéni

Vybérova jednotka: jednotlivec - predstavitel cilové skupiny

Kvotni znaky: Region v Clenéni dle NUTS3, velikost mista bydlisté v Clenéni do 5
kategorii, pohIaV| respondenta Pro nastaveni kvét byly vyuzity informace o slozeni
populace CR z udaJu CsU SLDB 2011.
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Zadani Setfeni A) - Vicedétné rodiny = ,,UpIna a nelplna rodina se tfemi a
vice nezaopatrenymi détmi ve véku do 26 let"

UpIné rodiny sezdanych i nesezdanych pard

nelplné rodiny: minimalné 15 % z celého souboru

déti: nezaopatrené déti do 26 let

minimaln& 200 respondentl z rodin se 4 a vice détmi

déti: biologické (v Uplnych rodindch obou rodi¢d), adoptované, v

dlouhodobé péstounské péci (nikoli na prechodnou dobu)

e nepatii sem domacnosti, ve kterych maji rodiCe nezaopatrené dité/déti z
predchozich vztahl

e minimalné 30 % muzd

Vysledek sbéru dat
Pocet uskutedn&nych kompletnich rozhovord, které obsahuje vycistény datovy
soubor: 1095

e Neuplné rodiny tvori rodiny: 11 % z celého souboru (tj. pocet 123)
e Rodiny se Ctyrmi a vice détmi: 23 % z celého souboru (tj. pocet 255)
e Muzi: 34 % z celého souboru (tj. pocet 367)

Pomér mezi sbérem dat metodikou PAPI a CAWI byl 60:40 % (638 rozhovord
prostiednictvim PAPI a 457 rozhovorl formou CAWI)

Zadani Setfeni B) - Rekonstituované rodiny: ,,Uplna rodina s alespon jednim
nevlastnim rodicem pecujici alespon o jedno nezaopatrené dité ve véku do
26 let"

o Uplné rodiny sezdanych i nesezdanych parQ, partnefi spolu Ziji ve spole¢né
domacnosti alespon jeden rok

e v rodiné Zije alespori jedno dité z pfedchoziho vztahu nékterého z partner(
(trvale nebo prevaznou ¢ast mésice)

e v rodiné mohou a nemusi byt i spole¢né déti obou partnerd

e minimalné 30 % muzd

Vysledek sbéru dat
Poet uskutedn&nych kompletnich rozhovorl, které obsahuje vycistény datovy
soubor: 861

e Muzi: 36 % z celého souboru (tj. pocet 307)

Pomé&r mezi sbérem dat metodikou PAPI a CAWI byl 55:45 % (473 rozhovord
prostiednictvim PAPI a 388 rozhovorl formou CAWI)

Poznamka:

Ze zadanych kvot se v terminu vyzkumu nepodafilo zajistit poZadovany pocet netplnych rodin
ze skupiny A. Po dohodé se zadavatelem bylo odevzdano méné neupinych rodin.
Pomér PAPI a CAWI byl nastaven tak, aby bylo mozné dosahnout maximalniho mozného
mnoZstvi rozhovorii osobnim dotazovanim | za cenu prodlouZeni terminu sbéru dat o cca
3 tydny proti pvodnimu harmonogramu.
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II1. Popis priibéhu sbéru dat obou Setfeni

Cely prdbéh sbéru dat zajistovali povéreni pracovnici v centrale spoleénosti spolu s 12
supervizory/oblastnimi zastupci, kteFi koordinovali a pribé&zné& monitorovali ¢innost
tazatell v terénu. Odpovédny pracovnik byl v kazdodennim kontaktu se supervizory,
aby byla zajisténa neustala kontrola a informace o situaci sbéru dat, dosud zjiSténych
vysledcich, pripadné o organizacnich problémech, které byly neprodlené reseny.
Vyskytla-li se u nékterého tazatele necekana situace, obratem byli informovani i
ostatni, aby se mohli na feSeni mozného problému pfedem pfipravit, nejlépe mu zcela
predejit. Komunikace probihala predevsim telefonicky, ale také prostrednictvim
elektronické posty, prip. osobné (napf. pri kontroldch na misté dotazovani).

Na denni bazi byly kontrolovany vysledky CAWI dotazovani.

IV. Terminy sbéru dat (2.10. - 30.11.2018)

2.10. - Zacatek sbéru dat - PILOT 15+15 rozhovoru

e 11.10. - Online evidence vysledkl dotazovani na PAPI pro monitoring prvni
vinu vyzkumu, pred zahajenim dosSetreni:
http://statistiky.stemmark.cz/rodiny evid

e 22.10. - Pfeddvani kontaktd na zadjemce o IDI prostiednictvim zabezpeceného
systému Dialogin: https://dialogin.cz

e 29.10. - Kontrola kvét PAPI + CAWI, prodlouzeni sbéru dat spojené
s doetienim skupiny A (PAPI N=120 a CAWI N=60) a skupiny B (PAPI
N=160, CAWI ukonceno).

e 30.11. Ukonceni sbéru dat

e 11.12. PFeddni datovych vystupl
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3. KONTROLNI PROCESY

Kontrola prace tazateld = zpétné kontroly

Pocet pracujicich tazateld: 305 tazatell
Pocet dodanych dotaznik{: 1143 rozhovort
Po¢et dodanych kontaktu: 881 kontakth

Z dodanych kontaktd bylo ndhodné vybrano 30 % kontaktd, které bubou do jednoho
mésice (tedy nejpozdé&ji do 16. 1. 2019 s vyjimkou obdobi vano&nich svatk()
telefonicky ¢i pisemné kontrolné kontaktovany s dotazy:

Zda byl rozhovor proveden

Jaké bylo pohlavi tazatele

Jak dlouho rozhovor trval

Zda nebylo dotazovani spojeno s jinou komerc¢ni ¢innosti
Vék respondenta

Kontrolni procedura bude uzaviena do 31. 1. 2019
Kontrola prace tazatelti = vyplata respondentt

Pro respondenty byla Ucast ve vyzkumu spojena s finanéni odménou. Jeji vyplata,
respektive Udaje, které jsou k ni nutné (datum narozeni, Cislo Uctu), slouzi jako dalsi
podklad k ovéreni provedeni rozhovoru.

4. VYUZITE MATERIALY/ KOMUNIKOVANE PODKLADY K VYZKUMU

Dotaznik Aa B

Avizni dopis do domacnosti

Formulaf pro odménu domacnosti

Dopis pro tazatele

GDPR souhlas s predanim kontaktu do VUPSV

Prirucka pro tazatele (vybérovy postup)

Dotazovy Ukol s kvétami na vybér respondentd véetné podilu sledovanych
podskupin (4+ déti, neuplné rodiny)

e Naprogramovany dotaznik pro CAWI vcietné screeningu a odkazu na
snowball

e Vysledky pilotu - zpétnd vazba od tazateld a doporuéeni pro Upravu
dotazniku

e Odkaz na online statistiky pro kontrolu kvét

e Naplnénost kvét po prvni viné vyzkumu pred zahajenim dosetreni

e Kontakty na zajemce o IDI
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5. ZHODNOCENI VYZKUMU Z HLEDISKA JEHO MOZNEHO POKRACOVANI

I. Metodologie sbéru dat

Zadavatelem poZadované minimalni mnoZstvi rozhovort pro dané dvé cilové
skupiny, které nabidka STEM/MARK jen mirné navysila, bylo z naseho
pohledu v daném terminu vyzkumu maximalni mozné. Zvolena kombinace
osobniho dotazovani a online panelu s vyuzitim snowballu zajistila vedle
vy&iho dosazitelného mnoZstvi rozhovord také optimalni heterogenitu
vysledného datového souboru.

PFi pfipadném pozadavku na vy&$i mnozZstvi rozhovorl bychom jiz na
zadkladé aktudlni zkuSenosti s realizaci vyzkumu museli uvazovat o
spolupraci s jinou agenturou a doplnéni jiného online panelu.

N&které z pozadavkl zadavatele na konkrétni kvéty (mnohodetné rodiny
nelplné s vice nez 3 détmi) se ukazaly jako v praxi nerealizovatelné.

I presto, zZe vysledky vyzkumu by mohly poslouzit u jeho budouciho
pokracovani ke stanoveni presnéjsich kvét (napriklad na vzdélani),
doporucili bychom nadale pfi takto specifikované cilové skupiné opét
dopredu zadat jen kvoty na kraj a velikost mista bydlisté.

Vyuziti online panelu pFinasi na rozdil od osobniho dotazovani teoretickou
moznost osloveni stejnych respondentll opakované studii longitudinélniho
charakteru ov&em s negarantovanym vysledkem kvdli priibézné obméné
online panelu a zméneé situace dotazovanych.

I1. Dotaznik

V obou typech prizkumi se ukdazalo jako velmi vhodné (jak pro préaci
v terénu, tak pro nasledné &isténi dat) sjednoceni struktury dotaznikd a
islovani otdzek (tj. stejné otdzky mély stejné &islovani). Tento zplsob
zpracovani dotaznikd Ize pro daldi obdobné vyzkumy jednoznaéné
doporucit.

V samotném dotazniku se z hlediska terénniho Setreni a nasledného cisténi
dat nevyskytly zdsadné problematické otazky/bloky. Presto, co se tyce
struktury dotazniku, je tfeba zminit nékolik bodl, které jsou v dalsich
Setreni podobného typu ke zvazeni:

o V pfipadé vyzkum( zaméfenych na Uzce definované ¢&i specifické
cilové skupiny doporucujeme zaradit ,screenovaci" otdzky vzdy na
zacCatek dotazniku. V tomto pripadé se jednalo o otazky na slozeni
domacnosti. Tazatel (u F2F dotazovani), ale i respondent, si tak udéla
konkrétni predstavu, koho (tedy zde jaky typ rodiny) dotazuje.
V online dotazovani se tyto otazky vyuziji pro vyhledani spravnych
respondentd. (otazky s1_1 aZ s7_2)

o V samotném dotazniku se ukazalo jako pomérné komplikované (u
obou typl Setfeni A i B, pfi F2F i online dotazovani) vyplfiovani sekce
otdzek na déti, které jsou =z predchozich vztahl a Ziji mimo
dotazovanou domacnost. V této sekci byly napr. opakované
zaznamenavany déti, které v domacnosti zily atp. Tyto nepresnosti
byly nésledné zohlednény pti ¢&isténi dat. Pro prichodnost a
srozumitelnost dotazniku je ale tento blok otdzek velmi naroc¢ny a
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vykazuje vy$si chybovost pfi vypliovani (at uz F2F nebo online).
V dalSich Setfenich tohoto typu je tfeba zvazit, zda jej nepresunout
za screenovaci otazky v Uvodu dotazniku (v takovém pripadé se
s vétSi pravdépodobnosti vyhneme duplicitnim & nepresnym
informacim), pripadné zjednodusit, |épe definovat Ci zkratit nebo
snad i zcela vyradit (vzhledem k relevantnosti zastoupeni v cilové
skupiné). (Jedna se o otazky q31_1 az q39)

o Urcité problémy, predevsim ve F2F dotazovani, se ukazovaly pfi
vyplhovani otazek zarazenych v pozdéjsi ¢asti dotazniku - specialné
se jednalo o otazky na pocet &lent domacnosti (otazky q44_1 aZ q45)
a o otazku na pracovni Uvazek (otazka gq62). Vzhledem k tematickym
blokGm dotazniku dava toto zarazeni smysl, naopak vzhledem
k presnosti vyplfiovani a srozumitelnosti by tyto otazky mély byt
spiSe v Uvodu (v navaznosti na otazky ,screenovaci").

o Délka dotazniku (nad 45 minut) je hrani¢ni. PredevSim u F2F
dotazovani je pro tazatele i respondenty vypliovani pomérné
naro¢né. U on-line dotazovani se doporucuje délka do cca 30 minut.
Jde predevsim o udrzeni pozornosti respondenta/tazatele a zajisténi
lepsSi validity dat.

o Jako zajimava se ukazala otevifena otdzka na konci dotazniku.
Pomé&rné rozsahlejsi vypovédi respondentl sv&déi o tom, Ze téma pro
né bylo uréitym zplsobem osobni/atraktivni.

6. VYSTUPY Z VYZKUMU

Datova matice za A) - Vicedétné rodiny: data_rod_fin.sav
Datova matice za B) - Rekonstituované rodiny: data_rek_fin.sav
Technicka zprava z vyzkumu_2018.docx

7. REALIZACNI TYM

Sbér dat, terénni iréce:
Zpracovani dat: - senior analytik
Vedeni projektu: vedouci vyzkumnych projektd
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